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Reservas turísticas recuam significativamente em julho
As agências de viagens analisadas pelo Reisebürospiegel da TATS registaram em julho uma quebra de 1,3% na faturação face ao mesmo mês de 2025, enquanto as novas reservas turísticas caíram 8,2%. No acumulado do ano, a faturação global mantém-se praticamente ao nível do ano anterior, mas o negócio turístico tradicional recua 4,9%. Em contrapartida, os cruzeiros continuam a evoluir positivamente, com um crescimento de 13,5% em julho e de 1,1% desde o início do ano. Também a carteira de reservas para viagens até outubro está abaixo do ano anterior, com uma quebra de 4,1%.
13.08.2026, 11:31: Reise vor9

Reservas de última hora - Balanço de verão de 2026 é pouco consistente
O mercado de reservas de última hora ganhou dinamismo em junho e, em parte, também em julho, mas ficou aquém das expectativas. Enquanto operadores como a Alltours e a Coral Travel registam um crescimento face ao ano passado, a RTK não identifica uma tendência particularmente forte. Uma análise da empresa de software Ziel, baseada em cerca de 400 agências de viagens, apresenta um cenário mais negativo: o volume de negócios das reservas de última hora caiu 25,8% e o número de reservas 27,2% face a 2025. A Turquia e o Egito continuam entre os destinos mais procurados, com a Turquia a liderar claramente, representando cerca de um quarto das reservas. Ao mesmo tempo, as reservas de última hora são cada vez mais feitas online, reduzindo o peso das agências de viagens tradicionais.
10.08.2026: fvw

YouGov – Viajantes querem sustentabilidade sem abdicar de férias
A sustentabilidade está a ganhar importância entre os viajantes alemães, mas sem que estes estejam dispostos a abdicar dos seus planos de férias. Em vez de evitarem viagens de avião ou cruzeiros, cada vez mais optam por alternativas mais sustentáveis e estão também mais disponíveis para pagar por essas opções. A percentagem de viajantes dispostos a gastar mais em transportes ou ofertas sustentáveis aumentou de 24% para 31%. Também os selos de sustentabilidade e a compensação de emissões de CO₂ ganham alguma relevância. No destino, as práticas mais comuns são apoiar negócios locais e comprar produtos da região, enquanto 68% dos inquiridos prescindem da limpeza diária do quarto.
12.08. 2026: fvw; YouGov

Férias despertam nos alemães desejo de mudar
Segundo um estudo da HolidayCheck, 75% dos alemães sentem, depois das férias, vontade de mudar alguma coisa na sua vida. Entre os principais desejos estão ter mais tempo para si próprios, descansar mais e reduzir o stress do dia a dia. O efeito é particularmente forte entre os jovens: 85% dos inquiridos entre os 16 e os 29 anos com propósitos de mudança sentem esse desejo de forma intensa. Embora 95% dos participantes regressem das férias com efeitos positivos, como mais energia e tranquilidade, apenas 12% conseguem concretizar totalmente os seus propósitos.
12.08.2026: fvw

Baleares a caminho de um novo recorde de visitantes
As Baleares receberam 8,12 milhões de visitantes internacionais no primeiro semestre de 2026, mais de 2% do que no mesmo período do ano recorde de 2025. As receitas turísticas aumentaram quase 5%, para 8,16 mil milhões de euros, apesar de uma estadia média mais curta. A Alemanha continua a ser o principal mercado estrangeiro, com 2,25 milhões de visitantes, embora tenha registado uma ligeira quebra face ao ano anterior.
10.08.2026, 14:57: Reise vor9; Tourexpi

Guerra do Irão e reservas tardias penalizam resultados da TUI
A TUI registou no terceiro trimestre do exercício de 2026 um lucro líquido de 124 milhões de euros, menos 45% do que no mesmo período do ano anterior, enquanto o resultado operacional ajustado caiu 27%, para 234 milhões de euros. O grupo atribui a quebra sobretudo ao impacto da guerra do Irão, à fragilidade económica e ao adiamento das decisões de compra, que tornou as reservas mais tardias. Nos primeiros nove meses, entre outubro de 2025 e junho de 2026, a TUI acumulou um prejuízo de 112 milhões de euros, agravado também pelo furacão na Jamaica. O negócio de cruzeiros cresceu 7,8%, mas Hotels & Resorts e Markets + Airline tiveram uma evolução negativa. Apesar disso, as reservas recuperaram nas últimas semanas, com destaque para a Grécia e Espanha, e a TUI mantém a previsão de um EBIT ajustado entre 1,1 e 1,4 mil milhões de euros para 2026.
12.08.2026, 08:30: Reise vor9; TUI Group

TUI lança marca de baixo custo Sundeals no Reino Unido
A TUI lançou no Reino Unido a Sundeals, uma nova marca digital dirigida a viajantes que procuram pacotes de férias mais económicos e flexíveis. O segmento abaixo dos 750 euros por pessoa representa cerca de um terço do mercado europeu, com aproximadamente 13 milhões de reservas anuais. A Sundeals oferece viagens produzidas dinamicamente, combinando voos e hotéis, enquanto serviços como bagagem, transferes ou refeições são adicionados de forma opcional. A nova marca não utiliza o nome TUI, para não diluir o posicionamento da marca principal, e baseia-se em grande parte na experiência e tecnologia da L’tur. O lançamento começa no Reino Unido, não estando atualmente prevista uma entrada na Alemanha, onde a TUI considera estar bem posicionada através da L’tur.
07.08.2026: fvw; Reise vor9

Retiro e bem-estar entram no canal de agências de viagens
A nova plataforma Find your retreat, com lançamento previsto para setembro de 2026, pretende transformar os retiros num produto turístico profissionalmente comercializado. Criada a partir da empresa Special Trip, a plataforma liga os organizadores de retiros ao mercado turístico e disponibiliza ofertas em áreas como bem-estar, desenvolvimento pessoal e orientação para mudanças de vida. Além da venda direta, inclui um canal B2B que permite às agências de viagens reservar retiros selecionados através da interface da Mile Mio. As agências recebem uma comissão de dois dígitos por cada reserva efetuada. No lançamento, a plataforma contará com ofertas de 54 categorias e pretende tornar-se, a longo prazo, uma referência para retiros em todo o mundo de língua alemã.
12.08.2026: fvw

Companhias aéreas continuam a aumentar os preços dos bilhetes
Os elevados custos do querosene estão a pressionar os preços dos voos, sobretudo na classe económica. Entre fevereiro e maio, as tarifas europeias da Ryanair, Easyjet e Wizz Air aumentaram 15,4%, enquanto desde maio de 2025 subiram 39,2%. Também as companhias de rede Lufthansa, IAG e Air France-KLM aumentaram os preços europeus em 10,3% num ano. Nos voos transatlânticos, os preços em classe económica subiram mais de 20% desde o início da guerra com o Irão, enquanto a classe executiva se manteve praticamente estável. Para compensar os custos mais elevados, as companhias estão também a reduzir a oferta, procurando aumentar as receitas médias por passageiro.
10.08.2026, 15:49: Reise vor9

Novo centro vai reforçar investigação sobre segurança contra drones
Após o incidente com um drone equipado com explosivos no aeroporto de Leipzig/Halle, o ministro federal do Interior, Alexander Dobrindt, quer reforçar a investigação na área da segurança contra drones. A 18 de agosto deverá ser criado, no aeroporto de testes do Centro Aeroespacial Alemão (DLR), em Cochstedt, um novo centro de investigação dedicado a esta área. O objetivo é desenvolver e testar novas tecnologias em condições reais e aproximar a investigação científica das necessidades das autoridades de segurança. Dobrindt considera que a Alemanha tem de estar mais preparada para fazer face à crescente utilização de drones em ações de espionagem, sabotagem e outros ataques híbridos.
09.08.2026: fvw

Mobilidade – Sixt regista faturação recorde no primeiro semestre
A Sixt registou no primeiro semestre de 2026 uma faturação recorde de 2,1 mil milhões de euros, mais 9% do que no mesmo período do ano anterior. Pela primeira vez, a empresa ultrapassou a fasquia dos 2 mil milhões de euros num primeiro semestre, tradicionalmente o período mais fraco para o aluguer de automóveis. O lucro após impostos aumentou 28%, para 84,5 milhões de euros. A frota média cresceu de 183 mil para quase 200 mil veículos. Para 2026, a empresa de aluguer de automóveis e mobilidade prevê uma faturação entre 4,45 e 4,6 mil milhões de euros.
13.08.2026: fvw

Hotelaria na Alemanha – Hamburgo e Nuremberga destacam-se no primeiro semestre
O mercado hoteleiro alemão registou uma ligeira subida da ocupação no primeiro semestre de 2026, mas as tarifas e o RevPAR caíram significativamente face ao ano anterior. A ocupação média foi de 65,3%, enquanto o preço médio por quarto recuou 7,2%, para 113,22 euros, e o RevPAR baixou de 81,83 para 73,92 euros. Hamburgo liderou na taxa de ocupação (74%) e no RevPAR (94,34 euros), enquanto Nuremberga, Erlangen e Fürth registaram a tarifa média mais elevada, de 130,34 euros. Düsseldorf apresentou os maiores crescimentos, tanto na tarifa média (+17,2%) como no RevPAR (+28%).
12.08.2026: fvw

Estatística de alojamento – Menos dormidas em junho
O turismo na Alemanha registou um recuo em junho, com 48,9 milhões de dormidas, menos 2,9% do que no mesmo mês de 2025. A quebra deveu-se sobretudo à procura interna, que caiu 3,6%, enquanto as dormidas de hóspedes estrangeiros aumentaram 1,6%, para 7,7 milhões. Apesar do resultado negativo de junho, o primeiro semestre mantém-se ligeiramente acima do anterior recorde: 223,8 milhões de dormidas, mais 0,3% face aos primeiros seis meses de 2025. Os hóspedes estrangeiros cresceram 0,5%, contra 0,3% entre os residentes na Alemanha.
11.08.2026: fvw; Destatis

Ranking YouGov – Hilton é a marca hoteleira mais relevante na Alemanha
A Hilton lidera o mais recente ranking da YouGov sobre as marcas hoteleiras que os alemães mais consideram para a próxima estadia, com um Consideration Score de 28,2%. Seguem-se Best Western (25,5%) e Holiday Inn (25,3%). A Hilton registou também o maior crescimento face ao ano anterior, de 2,2 pontos percentuais. A relevância varia, contudo, consoante o motivo da viagem: a marca alcança 31,1% entre os viajantes de negócios, mas apenas 16,5% entre os que viajam exclusivamente em lazer. Também existem diferenças geracionais: a Hilton lidera entre a Geração Z, enquanto a Best Western é a marca mais considerada pelos Baby Boomers.
11.08.2026: fvw

Restaurantes repercutem pouco redução do IVA
Segundo uma sondagem da Dehoga junto de 2.000 restaurantes, cerca de 73% dos estabelecimentos mantiveram os preços estáveis após a redução do IVA sobre as refeições, em janeiro, não repercutindo diretamente a descida nos clientes. O Instituto Federal de Estatística alemão registou, contudo, aumentos dos preços dos pratos principais no início do ano. De acordo com a Dehoga, a redução do IVA terá, pelo menos, contribuído para travar uma subida de preços ainda maior
11.08.2026, 07:00: Reise vor9; Tagesschau

Turismo na Baviera garante posição de comércio a retalho
Em 2024, o turismo gerou cerca de 10,9 mil milhões de euros em receitas para o comércio a retalho na Baviera, quase um terço dos 37,5 mil milhões de euros de receitas turísticas totais. Os turistas de um dia têm um papel particularmente importante, contribuindo para a procura nos centros urbanos, localidades e regiões de excursão. As compras estão entre os motivos de viagem com maior impacto na despesa turística. O estudo do DWIF destaca ainda o potencial de uma maior articulação entre turismo, comércio, restauração, cultura e lazer. Esta procura turística é especialmente relevante nas zonas rurais, onde ajuda a manter a oferta de comércio local.
10.08.2026, 16:35: Reise vor9

Menos turistas e dormidas em Berlim
Berlim registou 5,9 milhões de visitantes no primeiro semestre de 2026, menos 100 mil do que no mesmo período do ano anterior. As dormidas diminuíram 2,7%, de 13,9 para 13,6 milhões, num contexto de menor dinamismo económico nos mercados emissores. Em contrapartida, o número de visitantes alemães aumentou 1,8%, embora as respetivas dormidas tenham recuado 0,3%. Para a Visit Berlin, o desafio passa agora por criar motivos de viagem e ofertas que incentivem estadias mais prolongadas.
11.08.2026: fvw

Hamburgo quer ganhar maior visibilidade internacional
Hamburgo quer reforçar a sua presença no mercado turístico internacional, já que 75% dos visitantes são atualmente alemães. A promoção da cidade aposta sobretudo na cultura, gastronomia, qualidade de vida junto à água e em atrações como a Elbphilharmonie e o Miniatur Wunderland. O objetivo é também atrair mais congressos e aumentar a procura internacional, que poderá contribuir para receitas hoteleiras mais elevadas. Com 16,5 milhões de dormidas e 94 milhões de visitantes de um dia, Hamburgo posiciona-se cada vez mais como destino turístico durante todo o ano. No entanto, o crescimento não deve ser um objetivo em si mesmo: a cidade quer que o turismo contribua também para a qualidade de vida dos seus habitantes.
10.08.2026, 14:39: Reise vor9


Alemanha – Áustria / Suíça - Miles & More – Milhas passam a poder ser utilizadas na Booking
Os participantes do programa de fidelização Miles & More, do Lufthansa Group, passam a poder utilizar as suas milhas para pagar alojamentos reservados através da Booking. A parceria entre as duas empresas, existente desde 2021, é assim alargada à utilização das milhas, que até agora podiam apenas ser acumuladas. O resgate é possível a partir de 3.000 milhas e pode ser combinado com um pagamento convencional. Os benefícios da Booking, como o desconto Genius, continuam disponíveis nas reservas pagas com milhas.
12.08. 2026, 14:51: Reise vor9; Miles & More

Alemanha / Áustria / Suíça - Comunicação de banda larga – Primeiro avião da Lufthansa recebe Wi-Fi Starlink
O grupo Lufthansa vai equipar toda a frota do grupo com Internet de alta velocidade através do sistema de satélites Starlink. O primeiro avião, um Airbus A320neo da Lufthansa, deverá entrar em operação com o novo serviço a 19 de agosto. Os passageiros poderão navegar gratuitamente, fazer streaming e trabalhar online, desde que tenham uma conta Travel ID ou sejam clientes com estatuto Lufthansa. A tecnologia será instalada gradualmente durante as operações de manutenção e, até 2029, deverá equipar cerca de 850 aviões do grupo, incluindo Swiss, Austrian e Brussels Airlines. Para garantir o conforto a bordo, os passageiros terão de utilizar auscultadores para conteúdos áudio e vídeo e não poderão realizar chamadas de voz ou vídeo nem fazer transmissões em direto.
10.08.2026: fvw; Newsroom Lufthansa Group

Alemanha / Áustria / Suíça - Reno e Danúbio – Baixos níveis de água condicionam cruzeiros fluviais
Os baixos níveis de água no Reno e no Danúbio estão a afetar cada vez mais as empresas de cruzeiros fluviais, obrigando a cancelamentos, alterações de itinerário e transferências de navios. A Nicko Cruises já cancelou 22 viagens, enquanto a Thurgau Travel desviou 15 cruzeiros desde junho e prevê novas alterações. A Arosa, a Phoenix Reisen e outras empresas oferecem aos clientes possibilidades de remarcação gratuitas perante a situação de baixo caudal. A Plantours tem atualmente dois navios retidos no Danúbio, enquanto a Viva Cruises recorreu à troca de navios para manter parte da programação. Em contrapartida, os cruzeiros no Douro e em vários rios franceses continuam a decorrer normalmente.
12.08.2026: fvw


Suíça - Aeroporto de Zurique – Mais passageiros, mas menor ocupação de voos em julho
O aeroporto de Zurique registou 3,33 milhões de passageiros em julho de 2026, mais 2,4% do que no mesmo mês do ano anterior. Os passageiros locais totalizaram 2,42 milhões, enquanto os passageiros em trânsito representaram 27,3% do total. O número de movimentos aéreos aumentou 4,3%, para 26.356 descolagens e aterragens, mas a média de passageiros por voo diminuiu 2,5%, para 141,4. A taxa de ocupação dos lugares recuou 1,4 pontos percentuais, para 82,9%, enquanto o volume de carga movimentada caiu 5,8%, para 35.313 toneladas.
13.08.2026: Newsroom Flughafen Zürich


Referências a Portugal nas notícias

Portugal – Protestos contra encerramento de praias
As praias portuguesas são, por lei, de acesso público, mas investidores e proprietários de resorts têm vindo a vedar o acesso a alguns troços. A situação está a gerar protestos, sobretudo a sul de Lisboa, onde se contesta a restrição do acesso a praias que deveriam permanecer acessíveis a todos.
13.08.2026, 13:30: ZDF heute

Portugal em alerta máximo devido a risco de incêndios
Cerca de 20 concelhos de Portugal continental encontram-se em risco máximo de incêndio rural, com a situação particularmente preocupante no Norte, Centro, Alentejo e Algarve. Mais de 100 concelhos apresentam risco muito elevado. As autoridades impõem restrições à entrada em determinadas zonas florestais e proíbem fogueiras e fogo de artifício. O IPMA prevê ainda temperaturas elevadas no interior, que podem atingir cerca de 36 graus. A Proteção Civil apelou também a cuidados especiais aos visitantes do Parque Natural de Montesinho, onde são esperados milhares de pessoas para observar o eclipse solar.
11.08.2026, 15:28: Berliner Zeitung

Pequenos hotéis, experiências autênticas
Cinco pequenos hotéis em Portugal mostram como o charme, a personalidade e a ligação à região podem ser uma alternativa aos grandes hotéis. Em edifícios históricos, casas de campo ou propriedades familiares, o ambiente mais intimista permite um serviço personalizado e um contacto mais próximo com os hóspedes. A seleção inclui o Rosa Et Al Townhouse, no Porto, o Convento, em Olhão, o Monte do Álamo, em Tavira, o Vermelho, em Melides, e o Tarabel, em Lisboa – cinco alojamentos distintos que combinam autenticidade, design e experiências locais.
11.08.2026: Bellevue/NZZ

Os 10 melhores destinos do Algarve para famílias
Qual é o destino do Algarve que melhor se adapta à sua família? O sul soalheiro de Portugal oferece uma grande variedade de opções para umas férias em família, desde praias tranquilas e atividades de lazer a excursões, desportos aquáticos e ambientes mais animados. Conheça dez dos destinos mais procurados do Algarve e descubra o que torna cada um especialmente atrativo para famílias.
10.08.2026, 12:04: HolidayCheck

Adaptação climática – Portugal enfrenta um verão de recordes de calor
A onda de calor de julho, uma das mais intensas das últimas décadas, voltou a evidenciar os desafios de Portugal perante o aumento das temperaturas extremas. Apesar da experiência acumulada e de sistemas de alerta e dados climáticos cada vez mais avançados, Lisboa viu vários dos seus “refúgios climáticos”, incluindo o Parque Florestal de Monsanto, encerrados precisamente durante os dias mais quentes devido ao risco de incêndio. O episódio expôs conflitos entre diferentes regras e áreas de governação e levantou dúvidas sobre a coordenação das políticas de adaptação climática. Especialistas defendem uma melhor articulação entre ciência, proteção civil, saúde e planeamento urbano, bem como mais sombra, árvores, espaços verdes e acesso a água. Para os próximos anos, a prioridade deverá ser garantir que as medidas e os “refúgios climáticos” funcionem sobretudo quando as temperaturas extremas mais exigem.
10.08.2026: klimareporter

Caminhadas junto ao rio Paiva – Este é um dos trilhos mais espetaculares de Portugal, a apenas 1h30 do Porto
Os Passadiços do Paiva, no Arouca Geopark, permitem percorrer a paisagem selvagem do vale do rio Paiva através de passadiços de madeira. O percurso tem cerca de 8,7 km, é de dificuldade média e demora aproximadamente 2,5 horas num sentido, com várias subidas e descidas. Ao longo do caminho encontram-se praias fluviais, rápidos e cascatas, sendo possível combinar a caminhada com a ponte suspensa 516 Arouca. A melhor altura para visitar é, em geral, na primavera e no outono, sobretudo em maio, junho, setembro e outubro. A partir do Porto, a viagem de carro demora cerca de 1h30.
07.08.2026, 09:53: reisereporter

Pestana CR7 - Marca hoteleira de Cristiano Ronaldo continua a expandir-se
Cristiano Ronaldo desenvolveu, em parceria com o grupo hoteleiro português Pestana, a marca de hotéis lifestyle Pestana CR7. Depois das unidades no Funchal e em Lisboa, a marca expandiu-se para Madrid, Nova Iorque e Marraquexe. Os hotéis combinam um conceito contemporâneo com referências à carreira e à imagem do futebolista. Em 2027, está prevista a abertura de uma nova unidade em Paris, com 210 quartos, que será o maior hotel da marca.
07.08.2026: touristik aktuell

